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1. FORMATY, ROZMIARY | WAGI STANDARDOWYCH PRODUKTOW
FORMAT REKLAMOWY FORMAT PLIKU ROZMIAR WAGA PLIKU | DODATKOWE UWAGI
Jeden wybrany rozmiar: 750x200,
750x300, 940x300, 1170x300
: . + obligatoryjna kreacja zastepcza Produkt dostepny réwniez
Adboard (A-E) gif /jpg / png / htmi5 600x300 (skalowana do 300x150) 150KB w opcji z wideo (streaming)
oraz obligatoryjny plik statyczny
750x200 dla adblock
Kreacje html5 musza
P by¢ responsywne (beda
Anchor gif / jpg / png / html5 728x90, 320x100, 320x50 150 KB skalowane, jezeli przekrocza
25% viewportu)
Bitrate: od 192 kbps
Czas trwania:
Audio mp3 do 30 sekund 1MB
Dzwiek normalizowany
na-14dBFS
. gif / jpg / png 300x250, 600x120 skalowane do
Banner Klienta (statyczny) 300x60 60 KB
Belka dolna zamykajaca gif / jpg / png / html5 940x300 150 KB
Best Offers KLIKNIJ PO WIECEJ
Boks gazetki KLIKNIJ PO WIECEJ
Box Poczta Gazeta.pl 200x200 80 KB
Branding sekcji:
MOTORYZACJA KLIKNIJ PO WIECEJ
Branding sekg;ji:
POPKULTURA KLIKNIJ PO WIECEJ
Branding sekcji: SPORT KLIKNIJ PO WIECEJ
Branding sekcji:
FINANSE | TECHNOLOGIA KLIKNL) PO WIECE.
Branding sekcji:
STYL ZYCIA KLIKNIJ PO WIECEJ
Branding Playera KLIKNIJ PO WIECEJ
Jeden wybrany rozmiar: 750x200,
750x300, 940x300, 1170x300,
1170x600 + obligatoryjna kreacja
Centralboard jpg / png zastepcza 600x300 (skalowana 150 KB
do 300x150) oraz obligatoryjny
plik statyczny 750x200 dla
adblock
Click2Shop
Jeden wybrany rozmiar: 300x250,
750x100, 750x200, 750x300,
Contentboard gif / jpg / png / html5 620x200* + obligatoryjna kreacja 150 KB

zastepcza 600x300 (skalowana
do 300x150)
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FORMAT REKLAMOWY FORMAT PLIKU ROZMIAR WAGA PLIKU | DODATKOWE UWAGI
Jeden wybrany rozmiar: 1170x300
/ 940x300/ 750x300
+ obligatoryjna kreacja zastepcza
300x250 dla strony gtéwne;j
Banner reklamowy content gif / jpg / png / htmlS landing page oraz 150 KB
Jeden wybrany rozmiar: 750x300
/ 750x200 + obligatoryjna kreacja
zastepcza 300x250 dla stron
artykutowych
Contentboard One Day . 750x300 + obligatoryjna kreacja
Special gif /jpg / png / htmlS zastepcza 300x250 150 KB
Rekomendowany format
statyczny
Obligatoryjnie kreaqcja
. statyczna w rozmiarze
Contentboard Weekend e Jeden wybrany.rozmla_rA 750)(290' 750x200 px, do emisji
. gif / jpg / png / html5 750x300* + obligatoryjna kreacja 150 KB
Premium Gazeta.pl na adblock
zastepcza 600x300 . .
*Opcjonalny rozmiar dla
Contenboard na stronie
gtéwnej Weekendu desktop
1170x300
Display Perfo KLIKNIJ PO WIECEJ
Display&Video KLIKNIJ PO WIECEJ
i . . Jeden wybrany rozmiar: 300x250,
Footboard-mobi gif / jpg / png / htmlS 600x300 (skalowalne do 300x150) 150 KB
Formaty niestandardowe
(Brand Zone) KLIKNIJ PO WIECEJ
Produkt dostepny réwniez
e W opcji rozwijanej
Halfpage gif / jpg / png / html5 300x600 150 KB Produkt dostepny réwniez
w opcji z wideo (streaming)
Halfpage-mobi gif / jpg / png / html5 300x600 150 KB
. . Dodatkowo link tekstowy
Infolink jpg/ png 93x47 30 KB do 40 znakéw,
Inread Video KLIKNIJ PO WIECEJ
Interaktywna Tapeta KLIKNIJ PO WIECEJ
Karuzela KLIKNIJ PO WIECEJ
Rozmiar logotypu na stronie
gtéwnej Gazeta.pl 175x70px,
na stronie weekend.gazeta.
pl kreacja jest skalowana do
if /ing / on 150x60px na desktopie oraz
Logotyp (Gazeta HP) g /1pg/ png 175x70 5KB 100x40px na mobile.
(statyczny) e
Materiat jest przygotowywany
przez zespét Gazeta.pl,
prosimy o dostarczenie
logotypu na transparentnym
lub biatym tle (najlepiej EPS)
WAZNE: Materiat jest
przygotowywany przez
Logo?yp 140x30 One Day gif / jpg / png 280x60 skalowane do 140x30 15 KB zesp6t Gazet_a.pl, prosimy
Special (Gazeta HP) (statyczny) o dostarczenie logotypu

na transparentnym tle
w krzywych EPS.
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FORMAT REKLAMOWY FORMAT PLIKU ROZMIAR WAGA PLIKU | DODATKOWE UWAGI
WAZNE: Materiat jest
przygotowywany przez
Logo?yp 140x30 One Day gif / jpg / png 280x60 skalowane do 140x30 15KB zespot Gazetg.pl, prosimy
Special (Gazeta HP) (statyczny) o dostarczenie logotypu
na transparentnym tle
w krzywych EPS.
Logotyp Brand Zone png minimum 200px szerokos$ci 60 KB Kreacja bez tta
WAZNE: niedopuszczalny
Logotyp mobile png (transparentny) 600x150 45 KB jest biaty i jasno szary kolor
czcionki
Logotyp mobile (Anchor) jpa/png 320x50 45 KB
Baretka: STREFA
(po stronie serwisu)
Logotyp One Day Special gif / jpg / png 175x70 (desktop), 125x50 Materiat Jes:t przygotowywany
. 15KB przez zespét Gazeta.pl,
(artykut) (statyczny) (mobile) B 8
prosimy o dostarczenie
logotypu na transparentnym
tle w krzywych EPS
Baretka: Partner dnia
Materiat jest przygotowywany
Logotyp Plotek gif / jpg / png 230x50 5 KB przez zespot Gazeta.pl,
(statyczny) prosimy o dostarczenie
logotypu na transparentnym
lub biatym tle (w krzywych/EPS)
Jeden wybrany rozmiar: 750x200,
750x300, 940x300, 1170x300,
. e 1170x600 + obligatoryjna kreacja
Mainboard gif /jpg / png / htmlS zastepcza 600x300 (skalowana 150 KB
do 300x150) oraz obligatoryjny
plik statyczny 750x200 dla adblock
. P Jeden wybrany rozmiar: 300x250, Produkt dostepny w opcji
Mainbox ROS Gazeta.pl gif /jpg /png /BtmlS 1 304,600, 120x600, 160x600 150 KB 2 wideo (streaming)
Mobileboard jpg / png 300x150 60 KB
Native Exclusive KLIKNIJ PO WIECEJ
Native Galleries cpc KLIKNIJ PO WIECEJ
Nazwa firmy (Advertiser):
. do 25 znakéw (ze spacjami)
Native Poczta Gazeta.pl Headline: do 60 znakéw
(ze spacjami)"
Native2Click KLIKNIJ PO WIECEJ
1200x628px
. . (proporcje obrazu:1,9:1),
KLIKNIJ PO WIECEJ
NativeAds jpg / png 483x398px 150 kB KLIKNIJ PO WIECEJ
(proporcje obrazu 1.2:1)
1170x1080px. Gwarantowany
} obszar kreacji: 1170x480px
Parallax - 1170x600 ipg / png / htmi5 Kreacja jest skalowana 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ
desktop (cpd) e -
i emitowana w jednostce
rozmiarem 1170x600px.
Parallax - 300x600 . 700x1600 lub responsywny
desktop/mobile (cpm) Jpg /png / htmlS 100%x100% html5 150 KB KLIKNIL) PO WIECE.)
Parallax - 300x600 ipg / png / html5 700x1600 lub responsywny 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ

mobile

100%x100% html5
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FORMAT REKLAMOWY FORMAT PLIKU ROZMIAR WAGA PLIKU | DODATKOWE UWAGI
750x1080px. Gwarantowany
) obszar kreacji: 750x480px
::;Ia('t':x ( 07?;‘300 ipg / png / html5 Kreacja jest skalowana 150 KB KLIKNIJ PO WIECE.J
P (cp i emitowana w jednostce
rozmiarem 750x300px.
940x1080px. Gwarantowany
) obszar kreacji: 940x480px
:::I'('t'gx (09::](1)))(300 ipg / png / html5 Kreacja jest skalowana 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ
picp i emitowana w jednostce
rozmiarem 940x300px.
html5: jedna responsywna kreacja
100%x100% viewportu lub jpg/
Postitial/fullscreen html5 lub jpg / gif / png | gif/png: 960x1440px (pionowa) 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ
oraz 1440x960px (pozioma),
1920x1080px (fullscreen)
Nie wspieramy realizacji
na kodach emisyjnych.
Istnieje mozliwos¢
posredniego uzycia kodéw
emisyjnych, jezeli zostanag
zastosowane w ramach
Jedna responsywna kreacja Iljﬂrzig“r}rgmsczas
100%x100% viewportu ymainy y
(rekomendowany rozmiar pozo:?‘tawanlaikreacn na
Postitial desktop/fullscreen | html5 lub jpg / png / gif | 1920x1080 dla Full HD 300 KB ;‘;"rgzl‘g’;’:f’s'r; 9;3'.‘:;‘1
rozdzielczosci) w html5 lub Kreaci bezJ I?z }clzjiskd y
plik jpg/png/gif w rozmiarze Le Dez przy
1920x1080px zamykajgcego
i przekierowujgcego
"Zamknij reklame >>"
- mechanizm zapewnia
szablon reklamowy wydawcy.
Reklamodawca dostarcza
responsywna kreacje html
z obstuga klikania
Premiumboard statyczny gif / jpg / png | 1920x480, 1920x400, 320x50 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ
Premiumboard | Dnidwka
Agora (Gazeta + Wyborcza gif / jpg / png 1920x480, 1920x400, 320x50 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ
+ Eurozet)
Premiumboard MEGA statyczny gif /jpg / png | 1920x880, 1920x700, 320x50 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ
Czas trwania: do 8 sekund
Minimalna rozdzielczosé: Bitrate dla strumienia wideo
640x360 dla 16:9 lub 640x480 26?:]5\1/23%1:(3/?;0 e
Preroll plansza sponsorska mp4 dla 4:3 (wyzsze rozdzielczosci 1MB sye+nia' Fc):e specvfikacii
przy zachowaniu wskazanych bpd qu pecy dj
roporcji) ¢da konwertowanedo
P wskazanych wyzej warunkéw
brzegowych
Preroll spot reklamowy mp4 640x360, 640x480 3,5MB KLIKNIJ PO WIECEJ
- . Nie wspieramy emisji
Interstitial jpg/ png 300x250, 336x280, 320x480 150 KB na kodach emisyjnych
Jeden wybrany rozmiar: 750x200,
750x300, 940x300, 1170x300
Primeboard gif /jpg / png / htmls + obligatoryjna kreacja zastepcza 150 KB Produkt dostepny w opcji

600x300 (skalowana do 300x150)
oraz obligatoryjny plik statyczny
750x200 dla adblock

z wideo (streaming)
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FORMAT REKLAMOWY FORMAT PLIKU ROZMIAR WAGA PLIKU | DODATKOWE UWAGI

Produkt dostepny w opcji

Rectangle gif / jpg / png / html5 300x250 150 KB 2 wideo (streaming)

WAZNE: Kazda kreacja jest
weryfikowana przez zespot
Gazeta.pl i musi spetnia¢
Rectangle Adblock jpg/ png 300x250 150 KB warunk dla formatu opisane
ponizej:

KLIKNIJ PO WIECEJ

Rectangle-mobi gif / jpg / png / html5 300x250 150 KB

Jeden z wybranych
rozmiaréw:750x200 px, 750x300
px, 940x300 px lub 1170x300 px

Screening gif / jpg / png / htmlS + tapeta 1920x1080 px + kreacja KLIKNIJ PO WIECEJ
mobilna 600x300 skalowana do
300x150px oraz 336x280px
Screening New KLIKNIJ PO WIECEJ
ShowCase KLIKNIJ PO WIECEJ
Produkt dostepny rowniez
e W opcji rozwijanej
Skyscraper gif / jpg / png / html5 160x600 150 KB Produkt dostepny réwniez
w opcji z wideo (streaming)
Splash Screen gif /jpg / png 1080x1620 150 KB

Desktop: 600x200px skalowana
do 300x100px, tto: 1300x140px
Mobile: 600x200px skalowana
do 330x110px, tto 360x432px"

Sponsoring obszaru Sport jpg 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ

Desktop: 600x200px skalowana
Sponsoring obszaru . do 300x100px, tto: 1300x140px
Waluty i Gietda IPg Mobile: 600x200px skalowana
do 330x110px, tto 360x432px

150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ

Desktop: 600x200px skalowana
do 300x100px, tto: 1300x140px

Sponsoring Pogody jpg Mobile: 600x200px skalowana 150 KB KLIKNIJ PO WIECEJ
do 330x110px, tto 360x355px

Sportbutton gif / jpg / png / htmlS 220x120 30 KB

Strefa Marki - Cztery Katy,

AVANTI24 KLIKNIJ PO WIECEJ

Strefa Marki - Moto KLIKNIJ PO WIECEJ

Strefa Marki - Wybrane KLIKNIJ PO WIECEJ

serwisy prasowe
Jeden wybrany rozmiar: 750x200,

Topboard 750x300, 940x300, 1170x300,

Dniéwka Agora e 1170x600 + obligatoryjnie Produkt dostepny w opciji

(Gazeta + Wyborcza + Eurozet) gif /jpg / png / htmiS 750x300 + mobilna kreacja 150 KB z wideo (streaming)

(1 dzien) 300x250 oraz obligatoryjny plik

statyczny 750x200 dla adblock
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FORMAT REKLAMOWY FORMAT PLIKU ROZMIAR WAGA PLIKU | DODATKOWE UWAGI
Topboard Jeden wybrany ro;rlmall'(: ! 17.0)(300 Produkt dostepny w opcji
Dniéwka Weekend Agora P /1170x600 + mobilna kreacja z wideo (streaming)
gif / jpg / png / htmlS 600x300 (skalowana do 300x150) 150 KB -
(Gazeta + Wyborcza . . Produkt dostepny w opciji
+ Eurozet) lub 300x250 oraz obligatoryjny 2 tapeta (screening)
plik statyczny 750x200 dla adblock peta g
1170x300 + obligatoryjna kreacja Produkt dostepny w ongii
Topboard 1170x300 gif / jpg / png / htmlS zastepcza 600x300 (skalowana 150 KB 2 wideo (stre(a?Fni)rl\ ) Pl
do 300x150) lub 300x250 9
Jeden wybrany rozmiar: 1170x300
/ 1170x600 + mobilna kreacja "
Topboard 1170x300/ gif/jpg/png/html5 | 600x300 (skalowana do 300x150) 150 KB Produkt dostepny w opcji
1170x600 - HP Gazeta . A z wideo (streaming)
lub 300x250 oraz obligatoryjny
plik statyczny 750x200 dla adblock
750x200 + mobilna kreacja Produkt dostepny w ongii
Topboard Doublebillboard gif / jpg / png / htmlS 600x300 (skalowana do 300x150) 150 KB - pny W opc)
lub 300x250 z wideo (streaming)
WAZNE: Kazda kreacja jest
weryfikowana przez zespot
. Gazeta.pl i musi spetnia¢
;:Ipb?::;d Doublebillboard jpg/ png 750x200 150 KB warunk dla formatu opisane
ponizej:
KLIKNIJ PO WIECEJ
750x300 + mobilna kreacja Produkt dostepny w ongii
Topboard Triboard gif / jpg / png / htmlS 600x300 (skalowana do 300x150) 150 KB ) ¢hny W opcy
lub 300x250 z wideo (streaming)
. 940x300 + mobilna kreacja "
Topboard Wideboard gif/jpg/png/html5 | 600x300 (skalowana do 300x150) 150 KB Produkt dostepny w opcji
/Footboard z wideo (streaming)
lub 300x250
} . P Jeden wybrany rozmiar: 300x250,
Topboard-mobi gif /jpg / png / htmiS 600x300 (skalowalne do 300x150) 150 KB
Topboard-mobi (aplikacja) gif / jpg / png / html5 300x250 150 KB
Video BackLayer (*Format 3121?22:;?;2229;;%33 r}lyfng w
emitowany na serwisach html5 i mp4 rozmiarze 336x280 px do emisji 150 KB html5 KLIKNIJ PO WIECEJ
Grupy Gazeta.pl poza strong K h mobilnvch 3,5 MB mp4
t6wna - HP gazeta.pl) na ekranach mobilnyc
g . (all screen)
e Jeden wybrany rozmiar: 300x250 / Produkt dostepny w opcji
Welcome Box HP Gazeta.pl | gif/jpg/png/htmlS | 5,6 600’/ 1604600 / 120x600 150KB 2 wideo (streaming)
Welcome Screen gif / jpg / png 1920x1080 300 KB KLIKNIJ PO WIECEJ

Wideo
Click2shop

KLIKNIJ PO WIECEJ

Wideo Kurtyna
pozioma lub pionowa

KLIKNIJ PO WIECEJ

Wideo
Przycisk na reklamie

KLIKNIJ PO WIECEJ

Wideo
Slider

KLIKNIJ PO WIECEJ

Zdrapka

KLIKNIJ PO WIECEJ
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2. SIATKA REKLAMOWA SERWISOW GAZETA.PL

SIATKA REKLAMOWA SERWISOW GAZETA.PL

GAZETA.PL HP DESKTOP LINK
GAZETA.PL HP MOBILE LINK
SERWIS INDEX DESKTOP LINK
SERWIS INDEX MOBILE LINK
SERWIS STRONA ARTYKULOWA DESKTOP LINK
SERWIS STRONA ARTYKULOWA MOBILE LINK



https://static.im-g.pl/im/6/32357/m32357316,HP-DESCTOP-2710.png
https://static.im-g.pl/im/1/32359/m32359171,HP-GAZETAPL-MOBILE.png
https://static.im-g.pl/im/2/32359/m32359172,SERWIS-INDEX-DESKTOP.png
https://static.im-g.pl/im/3/32359/m32359173,SERWIS-INDEX-MOBILE.png
https://static.im-g.pl/im/9/32359/m32359169,ARTYKUL-DESKTOP-GAZETAPL.png
https://static.im-g.pl/im/0/32359/m32359170,ARTYKUL-MOBILE-GAZETAPL.png
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3. DOBRE PRAKTYKI REKLAMOWE W GAZETA.PL

Rynek reklamy internetowej nieustannie si¢ zmienia, aby dostarcza¢ maksymalne korzysci zaréwno dla reklamodawcy
jak i uzytkownika, czyli odbiorcy potencjalnej reklamy. Od pewnego czasu mozemy zauwazy¢ silny trend zwigzany

z zapewnieniem jak najlepszego User Experience, majacy na celu poprawi¢ odbiorcy kontakt ze stronami, np.
zwiekszy¢ ich wydajnos¢, zminimalizowaé przepustowosé sieci czy ograniczy¢ zuzycie baterii.

Tematem tym w ostatnim czasie zajat si¢ takze Google, wprowadzajgc ograniczenia dla nieprzyjaznych uzytkownikom
reklam - tzw. Heavy Ads Interventions. Przeglagdarka moze catkowicie zablokowa¢ reklame, ktéra:

uzywa gtéwnego watku tacznie przez ponad 60 sekund
uzywa gtéwnego watku przez ponad 15 sekund w dowolnym 30-sekundowym oknie
+ wykorzystuje ponad 4 megabaijty przepustowosci sieci

Jesli nie chcemy, aby kreacja zostata zablokowana w przegladarce istotne jest przestrzeganie kilku elementow
podczas tworzenia reklamy. Sg nimi:

niezapetlanie animacji w bannerze i stopowanie jej w czasie nie dtuzszym niz 30 sekund,
+ stopowanie wideo na ostatniej klatce (nie dtuzsze niz 30 sekund) w formatach reklamowych, gdzie zostato
zaimplementowane.

Wiecej informaciji dotyczacych Heavy Ads Interventios znajdziemy pod linkiem:

https://developers.google.com/web/updates/2020/05/heavy-ad-interventions

Reklama spetniajgca wyzej wymienione kryteria zostanie szybciej zatadowana, wyswietlona i zauwazona, co
przektada sie na lepsze statystyki kampanii.

n


https://developers.google.com/web/updates/2020/05/heavy-ad-interventions 
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4. WSKAZOWKI TWORZENIA PRZYJAZINYCH KREAC)I

Ponizej zamiescimy kilka sugestii dotyczgcych tworzenia bardziej przyjaznych reklam. Wszystkie wskazowki bazujg
na wytycznych dotyczgcych tworzenia kreacji reklamowych wedtug organizacji I1AB:

+ wszelkie bannery z plikami wideo powinny mie¢ wytgczony dzwigk i zawiera¢ przyciski nawigujace tak,
aby uzytkownik mogt sam wejs¢ w interakcje z reklamg i samodzielnie wigczy¢ dzwigk wideo,

+ zaleca sie nie przecigzac¢ procesora uzytkownika — serwowane kreacje powinny ptynnie dziatac i nie zaburza¢
dziatania strony ani aplikacji — w tym celu wskazane jest, aby kreacja nie byta przetadowana duzg iloscig weztow,
miata umiarkowang ilo$¢ zastosowanych efektéw cieni, zamglen czy gradientéw. Miata uzytg odpowiednig
ilos¢ klatek w animaciji (za optymalne przyjmuje sie 18 klatek na sekunde). Obcigza¢ moze takze zbyt duza ilo$¢
animowanych sekwencji pomigdzy warstwami emitowana w tym samym czasie, a takze zaimplementowanie
skryptu losujgcego zdarzenia w animaciji, a takze importowane grafiki skalowane przez dtugi czas. Najlepsza wersja
kreacji html5 to taka, ktéra nie zawiera zbednych funkcji i nie jest przetadowana duzg iloscig kodu zaréwno
w bibliotece .js, jak i pliku html,

+ maksymalna liczba zadan plikéw inicjowanych przez serwer nie powinna przekracza¢ 15 podczas poczatkowego
tadowania elementéw kreac;ji.

+ dobrze, aby kreacja podczas poczatkowego tadowania zawierata tylko lekkie pliki, aby pojawiata sie w pierwszych
dwdch milisekundach, jesli elementy kreacji sg rozbudowane i cigzkie powinno sig je zoptymalizowad,

+ sugerujemy odrzuci¢ lub zminimalizowaé skrypty blokujgce renderowanie kreacji (CSS, JavaScript) podczas
wstepnego tadowania. Elementy takie jak biblioteka js. czy plik ze stylami CSS korzystnie jest osadza¢ w pliku html,
uzywajac do tego atrybutu inline, ktory pozwoli zoptymalizowac¢ czas tadowania kreacji,

+ sugerujemy, aby rozbudowane i obcigzajgce funkcje byty umiejscowione w tzw. subload - kolejne w sekwencji
tadowanie po tadowaniu poczgtkowym - load,
+ ciezkie pliki powinny by¢ pobierane tylko po interakcji z uzytkownikiem.

Wiecej informacji na stronie 1AB:
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5. WYMAGANIA 0GOLNE DLA REKLAM

5.1. REKLAMY TYPU GIF, JPG, PNG

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punkcie 1. Specyfikaciji.

5.2. REKLAMY TYPU HTML5

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1. i 5.2. Specyfikaciji.

Przyktadowa kreacja html5

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Kreacja HTMLS5 nie moze by¢ zapetlana dluzej niz 30 sekund.

<!DOCTYPE html>

<html>

<head>

<!-- assets, libs etc. -->

</head>

<body>

<!-- creative code, image etc —-->

<img src="data:image/png;baseé4,..." />
</body>

</html>

Implementacja zliczania kliknie¢: aby umozliwi¢ zliczanie kliknie¢ w kreacje, tuz przed zamknieciem znacznika
</body> nalezy umies$ci¢ ponizszy skrypt:

<script type="text/javascript'">

var parsed = (document.location.href.splitC'#')C1]1||"").split('&"');
var params = parsed.reduce(function (params, param) {

var param = param.split('=');

paramsCparamC0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

Y, {»);

document.getElementById('creativelink').href = params.clickTag;
</script>

oraz obja¢ caty obszar klikalny kreacji znacznikiem <a>, dbajgc o zgodno$¢ zadeklarowanych identyfikatoréw (id):

<a id="creativelink" target="_blank">
<img src="data:image/png;baseb4,..." />
</a>
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Przyktadowy kod kreacji, uwzgledniajgcy wszystkie wskazane wyzej modyfikacje:

<html>
<head>
</head>
<body>
<a id="creativelink" target="_blank">

<img src="data:image/png;baseé4,..." />
</a>
<script type="text/javascript">

var parsed = (document.location.href.splitC'#')C1]||"").split('&"');
var params = parsed.reduce(function (params, param) {

var param = param.split('=');

paramsCLparamC0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

Y, {3);

document.getElementById('creativelink').href = params.clickTag;
</script>
</body>
</html>

Obstuga kreacji typu MultiClick: kazdy dodatkowy obszar klikalny musi posiada¢ swoj dedykowany znacznik
<a> zawierajacy unikalny identyfikator (id):

<!-- podstawowy obszar klikalny -->

<a id="creativelink" target="_blank"><img src="data:image/png;baseé4,..." /></a>
<!-- obszar klikalny 1 -->

<a id="creativelink1" target="_blank"><img src="data:image/png;baseé4,..." /></a>
<!-- obszar kilikalny 2 -->

<a id="creativelink2" target="_blank"><img src="data:image/png;baseb4,..." /></a>

W celu obstuzenia dodatkowych obszaréw klikalnych, nalezy zmodyfikowaé skrypt umieszczony tuz przed
zamknieciem znacznika <body>. Modyfikacje nalezy wykonaé wedtug ponizszego szablonu, ze wskazaniem na wyzej
zadeklarowane identyfikatory (id):

document.getElementById('creativelink').href = params.clickTag;
document.getElementById('creativelink1').href params.clickTag1;
document.getElementById('creativelink2').href params.clickTag2;

+  Prosimy o dostarczenie kompletu kreacji wraz z odnosnikami URL na dwa dni robocze przed startem kampanii.

+  Materiat nie moze wymienia¢ danych z zewnetrznymi serwerami, zapisywac, zmienia¢ cookie. W szczegélnosci
zabronione jest stosowanie odwotan do innych plikéw, wysytanie danych z kreacji i do kreacji bez wczesniejszej
zgody Agory.

+  Zabronione sg skrypty zmieniajgce rozmiar i potozenie okna przegladarki.

+  Materiat nie moze generowac¢ btedow, ostrzezen, blokowacé lub utrudnia¢ korzystania ze stron.

+  Zabronione jest uzywanie w reklamach grafiki przypominajgcej elementy systeméw operacyjnych (np. okna
z przyciskami minimalizowania, zamykania)

+  Pola formularzy w reklamach musza wykonywac¢ funkcje zgodne z ich standardowa funkcja i tre$cig komunikatu
prezentowanego na przyciskach (np. klikniecie w liste rozwijang lub pole tekstowe nie moze powodowacé
przekierowania na strony Klienta).

+  Obcigzenie procesora na komputerach klienckich w trakcie wyswietlania reklamy nie moze istotnie i zauwazalnie
utrudnia¢ korzystania z przegladarki internetowej i innych jednoczesnie uruchamianych aplikacji.

14



B AZETA pl SPECYFIKACJA TECHNICZNA REKLAM W SERWISACH GAZETAPL ~ FORMATY

Rozwijanie / zwijanie kreacji (opcjonalnie):

Reklama moze rozwingc¢ sie w dét do maksymalnej wysokosci 600px. Rozwinigcie materiatu musi nastgpi¢ po akcji
uzytkownika (klik lub umieszczenie wskaznika myszy nad obszarem kreaciji). Jezeli rozwiniecie materiatu nastgpito
po umieszczeniu wskaznika myszy nad obszarem kreacji, zwinigcie musi nastgpi¢ po wycofaniu kursora znad
powierzchni materiatu.

Ponizej kody do wykonania réwnolegle ze zdarzeniem inicjujgcym rozwiniecie i zwiniecie kreaciji:

// rozwiniecie kreacji:
window.parent.postMessage(params.doexpand, 'x');

// zwiniecie kreacji:
window.parent.postMessage(params.dolittle, 'x');

Streaming (In-Banner Video):

Streaming emitowany jest ze standardowych, graficznych form reklamowych, wykonanych w technologii html5. Sktada
sie z dwéch elementdéw - odtwarzacza i filmu. Wideo w bannerze nie moze by¢ zapetlane.

Odtwarzacz powinien zawiera¢ wbudowane przyciski sterujgce (co najmniej przycisk STOP).

Film moze zosta¢ odtworzony automatycznie, natomiast $ciezka dzwiekowa musi by¢ inicjowana wytgcznie przez
uzytkownika. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po najechaniu kursorem myszy na obszar kreaciji, po zdjeciu
kursora powinno nastgpi¢ wyciszenie dzwieku. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po kliknieciu w kreacje,
moze by¢ réwniez odtwarzany po zdjeciu myszy znad obszaru kreacji.

Maksymalny rozmiar i czas trwania filmu 1 MB / 30 sek.

Maksymalny bitrate: 512kbps.
Dzwiek w filmie reklamowym nalezy znormalizowa¢ do -4dB.
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BEST OFFERS

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Opis: Best offers to linki i grafiki reklamowe, kierujgce
do strony www klienta. Tres¢ linkéw i zawarto$é grafiki
tworzy zespot specjalistow ds. realizacji kampanii pod
katem wskaznikéw efektywnosciowych. Linki/grafiki sg
kontekstowo zamieszczane wsréd tresci grupy Gazeta.
pl i odpowiednio oznaczane REKLAMA/MATERIAL
PROMOCYJNY

Specyfikacja:

Do stworzenia narzedzia Wydawca potrzebuje od Klienta
10 zdjec¢. Zdjecia muszg by¢ roznorodne tzn. musza
pokazywac produkt z réznej perspektywy, ukazywac
gamy kolorystyczne, obrazowa¢ funkcjonalnos$é i detale
oraz muszg by¢ ,czyste”, czyli bez copy, CTA, logotypow
i zadnych innych elementéw graficznych.

+ rozmiar zdje¢ dla branzy moto: 2400x1256px (2 szt.)
oraz 1420x944px (8 szt.). W przypadku branzy moto
obligatoryjne s3 zdjecia wnetrza samochodu (minimum 1)

+ rozmiar zdje¢ dla pozostatych branz: 1860x1240px
(2 szt.) oraz 750x900px (8 szt.)

+ format plikéw: jpg/png

+ waga: do 500 KB

+ URL do landing page Klienta
Kod monitorujgcy zostanie zaimplementowany
przez Wydawce i bedzie taki sam jak w pozostatych
narzedziach ecommerce uzytych do realizacji danej
kampanii
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BOKS GAZETKI

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Opis: narzedzie kampanii ecommerce w postaci modutu w slajderze dedykowanym e-gazetkom na stronie gtdwnej
Gazeta.pl. Wydawca tworzy emisje na podstawie grafiki od Klienta.

Specyfikacja:

+ Grafika o wymiarach: 263x377px przedstawiajgca strone gazetki w pliku jpg /png
+ Gazetka w formacie pdf (minimum 6 stron)

+ URL do landing page Klienta
Kod monitorujgcy zostanie zaimplementowany przez Wydawce i bedzie taki sam jak w pozostatych narzedziach

ecommerce uzytych do realizacji danej kampanii

Wizualizacja pogladowa:

1



GAZETA.PL

BRANDING SEKCJI: MOTORYZACJA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Desktop:

Tapeta *
Rozmiar: 1920x880px; na srodku tta nalezy
umiesci¢ biate pole o wymiarach 1300x620px
Format: jpg / png
Waga: do 150 KB

Board w sekcji:

Rozmiar: 1170x300

Format: gif / jpg / png / html5
+ Waga: do 150 KB

SPECYFIKACJA TECHNICZNA REKLAM W SERWISACH GAZETA.PL

FORMATY

Mobile:

Belka gérna *
Rozmiar: 360x48px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x80px
Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Belka dolna *
Rozmiar: 360x112px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x187px
Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Rectangle mobile
Rozmiar: 300x250px
Format: jpg / png / html5
Waga: do 150 KB

* Napis REKLAMA Klient nanosi na przygotowywang przez siebie kreacje. Na $rodku widocznego obszaru kreacji (10px wysokosci od gérnej
krawedzi), nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze
odrézniajagcym sie od tta kreacji. W wersji mobile oznaczenie REKLAMA nalezy nanies¢ na wszystkie trzy bannery.

Wizualizacja pogladowa:
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GAZETA.PL

BRANDING SEKCJI: POPKULTURA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Desktop:

Tapeta *
Rozmiar: 1920x880px; na srodku tta nalezy
umiesci¢ biate pole o wymiarach 1300x620px
Format: jpg / png
Waga: do 150 KB

Board w sekcji:

Rozmiar: 1170x300

Format: gif / jpg / png / html5
+ Waga: do 150 KB

SPECYFIKACJA TECHNICZNA REKLAM W SERWISACH GAZETA.PL

FORMATY

Mobile:

Belka gérna *
Rozmiar: 360x48px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x80px
Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Belka dolna *
Rozmiar: 360x112px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x187px
Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Rectangle mobile
Rozmiar: 300x250px
Format: jpg / png / html5
Waga: do 150 KB

* Napis REKLAMA Klient nanosi na przygotowywang przez siebie kreacje. Na $rodku widocznego obszaru kreacji (10px wysokosci od gérnej
krawedzi), nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze
odrézniajagcym sie od tta kreacji. W wersji mobile oznaczenie REKLAMA nalezy nanies¢ na wszystkie trzy bannery.

Wizualizacja pogladowa:
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BRANDING SEKCJI: SPORT

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Desktop:

Tapeta *

+ Rozmiar: 1920x1810px; na srodku tta nalezy
umiesci¢ biate pole o wymiarach 1300x1550px

+ Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Board w sekc;ji:

Rozmiar: 1170x300

Format: gif / jpg / png / html5
+ Waga: do 150 KB

Mobile:

Belka gérna *

+ Rozmiar: 360x48px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x80px

+ Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Belka dolna *
Rozmiar: 360x112px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x187px
Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Rectangle mobile
Rozmiar: 300x250px
Format: jpg / png / html5
+ Waga: do 150 KB

* Napis REKLAMA Klient nanosi na przygotowywang przez siebie kreacje. Na $rodku widocznego obszaru kreacji (10px wysokosci od gérnej
krawedzi), nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze
odrézniajagcym sie od tta kreacji. W wersji mobile oznaczenie REKLAMA nalezy nanies¢ na wszystkie trzy bannery.

Wizualizacja pogladowa:
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BRANDING SEKCJI: FINANSE | TECHNOLOGIA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Desktop:

Tapeta *

+ Rozmiar: 1920x926px; na srodku tta nalezy
umiesci¢ biate pole o wymiarach 1300x666px

+ Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Board w sekc;ji:

* Rozmiar: 1170x300

+ Format: gif / jpg / png / html5
+ Waga: do 150 KB

Mobile:

Belka gérna *

+ Rozmiar: 360x48px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x80px

+ Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Belka dolna *

+ Rozmiar: 360x112px; w celu uzyskania wyzszej jakosci

rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x187px
+ Format: jpg / png
+ Waga: do 150 KB

Rectangle mobile

+ Rozmiar: 300x250px

+ Format: jpg / png / html5
+ Waga: do 150 KB

* Napis REKLAMA Klient nanosi na przygotowywang przez siebie kreacje. Na $rodku widocznego obszaru kreacji (10px wysokosci od gérnej
krawedzi), nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze
odrézniajagcym sie od tta kreacji. W wersji mobile oznaczenie REKLAMA nalezy nanies¢ na wszystkie trzy bannery.

Wizualizacja pogladowa:

* Napis ,REKLAMA" Klient nanosi na przygotowywang przez siebie kreacje. W lewym gérnym rogu widocznego obszaru kreacji, nalezy umiesci¢
zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze odrézniajgcym sie od tta kreacji.
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BRANDING SEKCJI: STYL ZYCIA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Desktop: Mobile:

Tapeta * Belka gérna *

+ Rozmiar: 1920x1820px; na srodku tta nalezy + Rozmiar: 360x48px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
umiesci¢ biate pole o wymiarach 1300x1560px rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x80px

+ Format: jpg / png + Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB + Waga: do 150 KB

Board w sekc;ji: Belka dolna *
Rozmiar: 1170x300 + Rozmiar: 360x112px; w celu uzyskania wyzszej jakosci
Format: gif / jpg / png / html5 rekomendujemy kreacje w rozmiarze 600x187px

+ Waga: do 150 KB + Format: jpg / png

+ Waga: do 150 KB

Rectangle mobile
Rozmiar: 300x250px
Format: jpg / png / html5
+ Waga: do 150 KB

* Napis REKLAMA Klient nanosi na przygotowywang przez siebie kreacje. Na $rodku widocznego obszaru kreacji (10px wysokosci od gérnej
krawedzi), nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze
odrézniajagcym sie od tta kreacji. W wersji mobile oznaczenie REKLAMA nalezy nanies¢ na wszystkie trzy bannery.

Wizualizacja pogladowa:
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BRANDING PLAYERA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

SG gazeta.pl i strony artykutowe:

+ Format: jpg / png
+ Waga: do 300 KB
Player ma proporcje 16:9
+ Wymiary catego obszaru playera z brandingiem 852x479 px
+ Wymiary samego wideo 690x388 px
Kreacja jest skalowalna
Branding dotyczy playeréw na stronach artykutowych oraz
SG Gazeta.pl
Kreacja musi posiada¢ napis REKLAMA w lewym gérnym rogu. Napis musi byé widoczny zatem kolor czcionki
powinien by¢ odpowiednio dobrany do koloru tta. Font: Arial / Wielko$¢: 10px / Kolor: jasne tto kolor #999, ciemne
tto kolor #FFFFFF

* Odstepy pomiedzy brandingiem a playerem moga by¢ lekko zmodyfikowane (do 10px).

Wizualizacja pogladowa:

Strony artykutowe:

+ Format: jpg / png
+ Waga: do 300 KB
Kreacja ustawiana recznie (nie adserverowo)
* Typ kreacji mozliwy do realizacji jedynie na stronach artykutowych — brak mozliwosci realizacji na
HP Gazeta.pl
Player ma proporcje 16:9
Rozmiar catego obszaru playera: 620x409 px (tyle powinna mie¢ cata grafika)
Player: 620x349 px (od dolnej krawedzi grafiki w gére)
Branding: 620x60 px (od gornej krawedzi grafiki w dét)
Branding dotyczy playeréw na stronach artykutowych
Nie jest mozliwy na SG Gazeta.pl
Kreacja musi posiada¢ napis REKLAMA w lewym gornym rogu. Napis musi by¢ widoczny, zatem kolor czcionki
powinien by¢ odpowiednio dobrany do koloru tta. Font: Arial / Wielko$¢: 10px / Kolor: jasne tto kolor #999, ciemne
tto kolor #FFFFFF

* Odstepy pomiedzy brandingiem a playerem moga by¢ lekko zmodyfikowane (do 10px).
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BRANDING PLAYERA

Wizualizacja pogladowa:

Strony artykutowe:

+ Format: jpg / png
+ Waga: do 300 KB
Kreacja ustawiana recznie (nie adserverowo)
» Typ kreacji mozliwy do realizacji jedynie na stronach artykutowych — brak mozliwosci realizacji na HP Gazeta.pl
Player ma proporcje 16:9
Rozmiar catego obszaru playera: 620x449 px (tyle powinna mie¢ cata grafika)
Branding: belka gérna wymiar to 620x40 px (od gérnej krawedzi grafiki w dét), dolna wymiar to 620x60 px (od dolnej
krawedzi grafiki w gore)
Player: 620x349 px (prawie w $rodku, to czego nie zajmuja belki)
Branding dotyczy playeréw na stronach artykutowych
Nie jest mozliwy na SG Gazeta.pl
+ Obie belki muszg posiada¢ napis REKLAMA w lewym gornym rogu. Napis musi by¢ widoczny, zatem kolor czcionki
powinien by¢ odpowiednio dobrany do koloru tta. Font: Arial / Wielkos¢: 10px / Kolor: jasne tto kolor #999, ciemne
tto kolor #FFFFFF

* Odstepy pomiedzy brandingiem a playerem moga by¢ lekko zmodyfikowane (do 10px).

Wizualizacja pogladowa:
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DISPLAY PERFO

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Opis: narzedzie kampanii ecommerce w postaci spersonalizowanej kreacji display, emitowanej w standardowych
slotach reklamowych 750x300/200/100px, 300x600/250px. Przygotowanie i personalizacja narzedzia do
wymaganego formatu odbywa sie po stronie Wydawcy, kt6ry od Klienta potrzebuje jedynie dostarczenia:

3 grafik, logotypu, URL.

Specyfikacja do grafiki:

Liczba wymaganych grafik: 3 ré6zne
Rozmiar grafiki: zalecany 1720x1000px, minimalny 1200x698px [grafika niezawierajgca copy/CTA/logotypdw,
wazne by produkt (np. samochdéd) znajdowat sie w srodku kadru]

+ Format pliku: jpg / png

+ Waga max grafiki: 150 kB

Specyfikacja do logotypu:
Rozmiar: zalecany 300x300px, minimalny 75x75px.

Format pliku: SVG
+ Waga max:150 kB

Wizualizacja pogladowa:
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DISPLAY&VIDEO

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Format: banner gif / jpg / png / html5,

Plik wideo .mp4 (dtugo$¢ materiatu wideo do 30s)

Proporcja wideo: 16:9 / 4:3
+ Rozmiar: desktop 750x200 / 750x300 / 940x300 / 970x250 / 1170x300 + mobile 300x250 / 336x280
+ Opcjonalnie: 300x600 (desktop, mobile)
+ Waga: banner do 150 KB, wideo do 3,5 MB

Maksymalnie 3 kreacje w rotacji

Komplet gotowych materiatéw nalezy dostarczy¢ najp6zniej na 3 dni przed realizacja

Na bannerze statycznym lub HTML5 w dowolnym miejscu mozna umiesci¢ wideo. Klient okresla koordynaty X i Y,

gdzie X to odstep od lewego gdrnego rogu banneru w poziomie, a Y — odstep od gory kreacji w pionie. Rozmiar wideo
zachowuje proporcje oryginalnego pliku i jest podawany w pikselach podczas konfiguracji kampanii reklamowej.

Wizualizacja pogladowa:
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FORMATY NIESTANDARDOWE (BRAND ZONE)

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

+ Tio landing page’a - 1920px szerokosci (minimum 1600px) - delikatne, nieproduktowe, pasujgce do okazji
Heks koloru - do akcentéw kolorystycznych i przyciskow

+ Linki do kanatéw spotecznosciowych (facebook, instagram, twitter)
+ Zdjecia do promowania materiatu (nieproduktowe) - minimum 1210px szerokosci (format jpg), kadry generowane

automatycznie

Dodatkowo:

Mozliwo$¢ wstawienia wideo na strone gtéwna (landing page)
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INREAD VIDEO

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Format: mp4
Dtugos¢ materiatu wideo: maksymalnie 30 sekund
* Rozmiar:
+ 750x200, 750x300, 300x250, 336x280
+ UWAGA: kreacja emituje w slocie reklamowym (zachowujac proporcje wideo) z rozmiarem 100% x 100%,
wspierane proporcje to 16:9, 4:3 lub 9:16
Proporcja wideo 16:9/4:3 dla poziomych i pionowych slotéw reklamowych, 9:16 tylko dla pionowych slotéw
reklamowych
+ Waga: maksymalna waga 3,5 MB
Maksymalnie 3 kreacje w rotacji
Komplet gotowych materiatow nalezy dostarczy¢ najpdzniej na 3 dni przed realizacja

Wizualizacja pogladowa:

28



B AZETA pl SPECYFIKACJA TECHNICZNA REKLAM W SERWISACH GAZETA.PL

INTERAKTYWNA TAPETA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Format:
banner gif / jpg / png / html5,
+ tapeta gif / jpg / png

Rozmiar: desktop 750x300 / 940x300 / 1170x300 + mobilna kreacja 600x300 (skalowana do 300x150)

+ Tapeta desktop: 3 wersje 1920x1080

+ Tapeta mobile: 3 wersje 600x720
Dodatkowo dla desktop: 2 bannery 300x300 px wyswietlane po najechaniu na tooltip
Maksymalna liczba znakoéw tooltipa: 20

+ Waga: maksymalna waga pojedynczego obrazka 150KB, maksymalna waga tapety 150KB
Maksymalnie 3 kreacje w rotacji
Komplet gotowych materiatow nalezy dostarczy¢ najpdzniej na 3 dni przed realizacja

Interaktywna Tapeta to statyczny banner lub HTML5 z tapetg, zawierajgcy dwa tooltipy (tooltip - ikona ,plus”

FORMATY

z tekstowa podpowiedzig wyswietlang przy ,plusach”). Na desktopie, po najechaniu kursorem na ,plusy”, lub na
urzagdzeniach mobilnych po tapnieciu, grafika tapety zmienia sie. Dodatkowo, na warstwie pojawia sie osobny
banner 300x300px, ktory przykrywa podstawowy banner — przy kazdym tooltipie wyswietlany jest inny banner.

Kazdy tooltip moze zawiera¢ tekstowe oznaczenie elementu kreacji, a podpowiedz wyswietla sie po najechaniu
lub tapnieciu. Tooltipy domysinie sg czarne, ale moga by¢ zmodyfikowane na dowolny kolor w formacie #hex. Klient
okresla koordynaty X i Y dla kazdego ,plusa” (X to odstep od lewego gérnego rogu banneru w poziomie, a Y — odstep

od géry kreacji w pionie). Funkcja ptywania banera na mobile mozliwa wszedzie oprécz HP Gazeta.pl.

Dla emisji w aplikacjach mobilnych potrzebna jest obligatoryjna kreacja 600x300 (skalowany do 300x150) / 300x250 /

336x280. W aplikacjach interaktywna tapeta nie jest wspierana, jest uzywana zwykta kreacja zastepcza.

Wizualizacja pogladowa:
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KARUZELA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Format:

+ rozmiar banneréw produktowych 250x250, minimalna liczba banneréw 5, maksymalna 10

+ Opcjonalnie: Kreacja desktop z ttem i logotypem gif / jpg / png 750x300 / 940x300 / 1170x300

+ Opcjonalnie: Kreacja mobile z ttem i logotypem gif / jpg / png 672x560 (skalowana do 336x280)
Kreacja z ttem karuzeli moze zawiera¢ logotyp w dolnym prawym lub lewym rogu (z wyjatkiem kreaciji
o rozmiarze 300x250)

+ Jako tto karuzeli moze by¢ réwniez uzyty dowolny kolor w formacie #hex
Karuzela produktowa umozliwia przypisanie unikalnych URL-i do kazdego produktu. W przypadku braku
dedykowanego linkowania dla poszczegdlnych produktow, wszystkie elementy karuzeli bedg kierowac
do jednego wspdlnego URL.

+ Waga: maksymalna waga pojedynczego obrazka 150KB
Maksymalnie 3 kreacje w rotacji
Komplet gotowych materiatow nalezy dostarczy¢ najpdzniej na 3 dni przed realizacja

Karuzela produktowa sktada sie z banneréw produktowych oraz opcjonalnego banneru petnigcego role tta karuzeli.
Tto karuzeli moze zawiera¢ logotyp Klienta w prawym dolnym lub lewym rogu (z wyjatkiem kreacji o rozmiarze
300x250). Minimalna liczba banneréw produktowych to 5, a maksymalna — 10. Przewijanie obrazkéw odbywa sie
poprzez swipe (na urzgdzeniach mobilnych) lub klikniecie strzatki (na desktopie).

Wizualizacja pogladowa:
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NATIVE EXCLUSIVE

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Liczba grafik: rekomendujemy 10 szt.
Rozmiar grafik: 1200x628px (bez copy, niezawierajgca CTA/logotypow; proporcje obrazu:1,9:1)
+ Tekst: max. do 90 znakoéw (dtugosé pola tekstowego moze sie réznié¢ ze wzgledu na wielko$é
konteneréw i rézne tamania réznych dtugosci wyrazow)
+ Format pliku: jpg / png
+ Waga max: 150 kB
+ URL do landing page Klienta
Kod monitorujgcy zostanie zaimplementowany przez Wydawce

Wizualizacja pogladowa:

FORMATY
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NATIVE GALLERIES CPC

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Opis: narzedzie kampanii ecommerce w postaci galerii z produktami Klientéw kontekstowo na stronach artykutowych.
Galerie zbudowane sg ze zdjecia, tekstu oraz przycisku CTA. Galerie Wydawca tworzy samodzielnie na podstawie
dostarczonego przez Klienta feedu produktowego.

Specyfikacja dot. feedu dla branzy moda: https://cdngazeta.pl/pixel/wymagania-do-feedu pozwalajgca na

umieszczenie produktow w marketplace Avanti24.pl.
Specyfikacja dot. feedu dla pozostatych branz:

Feed musi zosta¢ wystawiony w postaci jednego pliku XML
Feed Klienta musi by¢ dostepny pod publicznym adresem URL np. http://jakasNazwaDomeny/
jakasSciezkaFolderow/jakasNazwaPliku.xml Rekomendujemy, aby nazwa pliku odwzorowywata nazwe Klienta/
Marki. Wydawca nie przyjmuje plikéw z zatgcznikow, poniewaz to uniemozliwitoby wydawcy kontrolowanie
struktury pliku i jego automatyczng aktualizacje. Tylko po otrzymaniu feeda w postaci linka do niego wydawca
jest w stanie go sprawdzi¢ i potwierdzi¢, ze moze z niego korzystacé.

+ W przypadku duzego feeda (np.: 100.000 produktéw) rekomendujemy kompresije pliku, co przyspiesza import
feeda. Przy kompresji do formatu .gz adres URL feeda bedzie miat postac: http://jakasNazwaDomeny/
jakasSciezkaFolderow/jakasNazwaPliku.xml.gz

Feed musi by¢ “czysty” tzn:
+ znaki specjalne typu & muszg by¢ escapowane &amp;
+ jesli wystepuje HTML (np w opisie) to musi by¢ wsadzony w CDATA.
inne formaty nie sg obstugiwane, np.: nie moze to by¢ plik wyeksportowany do formatu XML z Excela.

+ Akceptowane kodowanie znakow to UTF-8
Plik XML musi spetnia¢ podstawowe wymogi co do swojej struktury i musi sie ,walidowac”, czyli jego struktura
ma by¢ zgodna z ogdlnie przyjetymi zasadami przygotowania plikéw XML. Rekomendujemy, by przygotowany przez
programiste plik przed wystaniem do Wydawcy, byt sprawdzony pod katem struktury. Strukture pliku XML mozna
sprawdzi¢ narzedziami dostepnymi w sieci, np.:

+ http:/www.xmlvalidation.com/
+ http:/www.w3schools.com/xml/xml_validator.asp

http://www.validome.org/xml/

+ Jesli Klient tworzy od nowa feed XML to rekomendujemy by byt zgodny z XSD wskazanym przez Wydawce tj.

https://cdngazeta.pl/pixel/wymagania-do-feedu Link do strony, na ktérej mozna zwalidowaé XML w oparciu
0 XSD to np: https:/www.freeformatter.com/xml-validator-xsd.html

Pola/dane w feedzie, ktére sg wymagane:

« ,id” czyli identyfikator produktu, ktéry musi by¢ unikalny per oferta/produkt

+ nazwa produktu (prezentujemy w galerii produktowej max. 3 wyrazy tj. 18 znakdw ze spacjami, wiec jesli bedzie
dtuzsza to automatycznie zostanie skrocona przez wydawce)
URL = link do produktu ze wszystkimi skryptami, redirectami, UTMami GA, ktére wymaga Klient (Wydawca
ustawia Redirect Gazeta.pl)
link do zdjecia produktu

+ cena (jesli na stronie sklepu umieszczone sg ceny podstawowe i ceny promocyjne to feed musi zawiera¢ obie
te ceny)

+ omnibus_price, czyli najnizsza cena produktu z ostatnich 30 dni przed ostatnig obnizkg, podawana niezaleznie
od ceny i ceny promocyjnej
kategoria
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NATIVE GALLERIES CPC

Przyktadowy feed przygotowany zgodnie ze specyfikacjg Wydawcy:

<item>
<g:1d>20844164218934</g:id>
<g:title>Dywan z motywem geometrycznym 60x90 cml</g:title>
<g:description>Chodniki z kolekcji BASIC to praktyczne i ozdobne produkty.</g:description>
<g:product_type>Dywany</g:product_type>

<g:link>

https://... - Link do produktu

</g:link>

<g:image_Llink>

https://... - Link do gtdéwnego zdjecia produktu

</g:image_Link>
<g:availability>in stock</g:availability>
<g:price>199.00</g:price>
<g:sale_price>100.00</g:sale_price>
<omnibus_price>120.00</omnibus_price>
<g:brand>NAZWA MARKI</g:brand>

</item>

Wizualizacja pogladowa:
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NATIVE2CLICK

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Opis: narzedzie kampanii ecommerce w postaci linka reklamowego lub linka i grafiki reklamowej na stronie
artykutowej. Wydawca samodzielnie decyduje o wersji i tworzy kreacje.

Specyfikacja:

Rozmiar grafiki: 312x208px [bez copy, niezawierajgca CTA/logotypdw]
+ Format pliku: jpg / png
+ Waga max: 150 kB

+ URL do landing page Klienta
Kod monitorujgcy zostanie zaimplementowany przez Wydawce i bedzie taki sam jak w pozostatych narzedziach

ecommerce uzytych do realizacji danej kampanii

Wizualizacja pogladowa:
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NATIVEADS

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Opis: narzedzie kampanii ecommerce w postaci reklamy graficzno-tekstowej emitowane na powierzchniach grupy
Agora w wybranych slotach reklamowych. Wydawca samodzielnie tworzy kreacje na podstawie grafiki od Klienta.

Specyfikacja:

Liczba grafik: 6 szt.
Rozmiar grafik: 1200x628px (proporcje obrazu:1.9:1, kreacja musi zawiera¢ CTA),
300x250px (proporcje obrazu 1.2:1, kreacja musi zawiera¢ copy oraz CTA)
+ Logotyp: 128x128 px
+ Gtéwny tekst nagtéwka (do 90 znakdw ze spacjami), Tekst dodatkowy (do 90 znakdw ze spacjami)
+ Format pliku: jpg / png
+ Waga max: 150 kB (gtéwna kreacja), 5kB (logotyp)
+ URL do landing page Klienta
Kod monitorujgcy zostanie zaimplementowany przez Wydawce i bedzie taki sam
jak w pozostatych narzedziach ecommerce uzytych do realizacji danej kampanii

Wizualizacja pogladowa:
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PARALLAX - 1170X600 | DESKTOP (CPD)

Urzadzenia: Desktop

Model wyceny: CPD

Specyfikacja:

+ Format: jpg / png / htmlI5

+ Rozmiar: 1170x1080px. Gwarantowany obszar kreacji: 1170x480px. Kreacja jest skalowana

i emitowana w jednostce rozmiarem 1170x600px.
+ Waga: 150 KB

Wizualizacja pogladowa:

FORMATY
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PARALLAX - 300X600 | DESKTOP/MOBILE (CPM)

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:

Format: jpg / png / html5
Rozmiar obrazkéw statycznych jpg / png: 700x1600, obszar bezpieczny 640x800px (gtéwny przekaz reklamowy

ma by¢ w tym obszarze). Kreacja jest skalowana i emitowana w jednostce rozmiarem 300x600px.
+ Kreacja HTMLS powinna by¢ responsywna, rozmiarem 100%x100% i nie moze zawiera¢ ramek
+ Waga: 150 KB

Brak mozliwosci emisji z kodéw emisyjnych.

Wizualizacja pogladowa:
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PARALLAX - 300X600 | MOBILE

Urzadzenia: Mobile

Specyfikacja:

Format: jpg / png / html5
Rozmiar obrazkéw statycznych jpg / png: 700x1600, obszar bezpieczny 640x800px (gtéwny przekaz reklamowy

ma by¢ w tym obszarze). Kreacja jest skalowana i emitowana w jednostce rozmiarem 300x600px.
+ Kreacja HTMLS powinna by¢ responsywna, rozmiarem 100%x100% i nie moze zawiera¢ ramek
+ Waga: 150 KB

Brak mozliwosci emisji z kodéw emisyjnych.

Wizualizacja pogladowa:
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PARALLAX - 750X300 | DESKTOP (CPM)

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:

+ Format: jpg / png / htmlI5
+ Rozmiar: 750x1080px. Gwarantowany obszar kreacji: 750x480px.
Kreacja jest skalowana i emitowana w jednostce rozmiarem 750x300px.

+ Waga: 150 KB

Wizualizacja pogladowa:

FORMATY
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PARALLAX - 940X300 | DESKTOP (CPM)

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:

+ Format: jpg / png / htmlI5
+ Rozmiar: 940x1080px. Gwarantowany obszar kreacji: 940x480px.
Kreacja jest skalowana i emitowana w jednostce rozmiarem 940x300px.

+ Waga: 150 KB

Wizualizacja pogladowa:

FORMATY
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POSTITIAL/FULLSCREEN

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Format: html5 lub jpg/gif/png

HTMLS5: jedna responsywna kreacja 100%x100% viewportu lub jpg/gif/png: 960x1440px (pionowa)

oraz 1440x960px (pozioma), 1920x1080px (fullscreen)

+ Waga dla pojedynczego pliku: do 150 KB (pion/poziom), do 300kb (fullscreen)

Nie wspieramy realizacje na kodach emisyjnych.

Istnieje mozliwos¢ posredniego uzycia kodéw emisyjnych, jezeli zostang zastosowane w ramach kreacji html5.
Maksymalny czas pozostawania kreacji na stronie wynosi 10 sekund. Do realizacji przyjmujemy kreacje bez przycisku
zamykajgcego i przekierowujgcego ,Zamknij reklame >>" - mechanizm zapewnia szablon reklamowy wydawcy.
Reklamodawca dostarcza responsywna kreacje html z obstuga klikania

Monitoring odston w kreacjach typu postitial/fullscreen jest mozliwy tylko za posrednictwem kodéw mierzacych,
dostarczanych w formie:

+ adresu URL do pixela 1x1,
+ adresu URL do kodu JavaScript.

Nie jest mozliwe uzycie kodéw mierzacych w formie standardowego kodu JS umieszczonego w znacznikach <SCRIPT>.

Wizualizacja pogladowa:

Desktop: Mobile:

ZOBACZ ONLINE Wymagana jest interakcja/klikniecie w artykut zeby zobaczyé reklame
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GAZETA.PL

PREMIUMBOARD

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Desktop:

Format jpg / png
Rozmiar: 1920x480 (widoczny obszar
inicjujacy: 1170x120px, widoczny obszar
po rozwinieciu: 1170x300px, widoczny
obszar po zeskrolowaniu w dét 1170x60px).
Przyktadowa kreacja na dole strony.
Ma zosta¢ przygotowana JEDNA kreacja
skladajaca sie z TRZECH obrazkéw.

+ Waga: 150kB

+ W lewym gornym rogu widocznego obszaru
kreacji, nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny
napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka
Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze
dopasowanym wizualnie do tta kreacji.
Przycisk do rozwijania i zwijania reklamy
dodawany jest automatycznie w prawym,
dolnym rogu reklamy (rozmiar buttona rozwin/
zwin to: 94x36px) - dopuszczamy mozliwosé
zmiany koloru czcionki i tta przycisku.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA REKLAM W SERWISACH GAZETA.PL

Mobile:

Format jpg / png
Rozmiar: 1920x400 (widoczny obszar
inicjujgcy: 320x100 px, widoczny
obszar po rozwinigeciu: 320x300].
Ma zosta¢ przygotowana JEDNA kreacja
sktadajaca sie z DWOCH obrazkéw.

+ Waga: 150kB

+ W lewym gornym rogu widocznego
obszaru kreaciji, nalezy umiesci¢

zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA.

Rekomendowana czcionka Arial w
rozmiarze 10px (normal) i kolorze

dopasowanym wizualnie do tta kreacji.

Przycisk do rozwijania i zwijania
reklamy dodawany jest automatycznie
w prawym, dolnym rogu reklamy
(rozmiar buttona rozwin/zwin to:
94x36px) - dopuszczamy mozliwosé
zmiany koloru czcionki i tta przycisku.

FORMATY

Aplikacja:

Format jpg / png
Rozmiar: 320x50
+ Waga: 150kB

Wazne: Obszar w prawym, gérnym rogu reklamy nie powinien mie¢ zadnych istotnym elementéw reklamy jak Logo, CTA, poniewaz jest to obszar
przeznaczony na oznaczenia reklamowe - obszar ochronny dedykowany pod oznaczenia to: 100x50px.

Wizualizacja pogladowa:

Desktop:

Mobile:
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GAZETA.PL

PREMIUMBOARD | DNIOWKA AGORA (GAZETA + WYBORCZA + EUROZET)

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Desktop: Mobile: Aplikacja
(tylko w aplikacji
Format jpg / png Format jpg / png Gazeta Live):

Rozmiar: 1920x420 (widoczny obszar
inicjujacy: 1170x120px, widoczny obszar

po rozwinieciu: 1170x300px, widoczny
obszar po zeskrolowaniu w dét 1170x120px).
Ma zostaé przygotowana JEDNA kreacja
sktadajaca sie z DWOCH obrazkéw.

+ Waga: 150kB
+ W lewym gérnym rogu widocznego obszaru

kreacji, nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny
napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka
Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze
dopasowanym wizualnie do tta kreacji.
Przycisk do rozwijania i zwijania reklamy
dodawany jest automatycznie w prawym,
dolnym rogu reklamy (rozmiar buttona
rozwin/zwin to: 94x36px) - dopuszczamy
mozliwos$¢ zmiany koloru czcionki i tta
przycisku.

Rozmiar: 1920x400 (widoczny obszar
inicjujacy: 320x100 px, widoczny
obszar po rozwinieciu: 320x300).

Ma zosta¢ przygotowana JEDNA kreacja
sktadajaca sie z DWOCH obrazkéw.

+ Waga: 150kB
+ W lewym gérnym rogu widocznego

obszaru kreacji, nalezy umiesci¢

zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA.

Rekomendowana czcionka Arial
w rozmiarze 10px (normal) i kolorze

dopasowanym wizualnie do tta kreacji.

Przycisk do rozwijania i zwijania
reklamy dodawany jest automatycznie
w prawym, dolnym rogu reklamy
(rozmiar buttona rozwin/zwin to:
94x36px) - dopuszczamy mozliwosé
zmiany koloru czcionki i tta przycisku.

Format jpg / png
Rozmiar: 320x50
+ Waga: 150kB

Wizualizacja pogladowa:

Desktop:

Mobile:
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PREMIUMBOARD MEGA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Desktop:

Format jpg / png
Rozmiar: 1920x880 (widoczny obszar inicjujacy:
1170x120px, widoczny obszar po rozwinieciu:
1170x700px, widoczny obszar po zeskrolowaniu
w dét 1170x60px). Przyktadowa kreacja na
dole strony. Ma zostaé przygotowana JEDNA
kreacja sktadajaca sie z TRZECH obrazkow.

+ Waga: 150kB

+ W lewym gornym rogu widocznego obszaru
kreacji, nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny
napis REKLAMA. Rekomendowana czcionka
Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze
dopasowanym wizualnie do tta kreacji.
Przycisk do rozwijania i zwijania reklamy
dodawany jest automatycznie - dopuszczamy
mozliwos$¢ zmiany koloru czcionki i tta przycisku.

Mobile:

Format jpg / png

Rozmiar: 1920x700 (widoczny obszar
inicjujacy: 320x100 px, widoczny
obszar po rozwinieciu: 320x600)

+ Waga: 150kB
+ W lewym gérnym rogu widocznego

obszaru kreaciji, nalezy umiesci¢
zauwazalny i wyrazny napis
REKLAMA. Rekomendowana
czcionka Arial w rozmiarze 10px
(normal) i kolorze dopasowanym
wizualnie do tta kreaciji.

Przycisk do rozwijania i zwijania
reklamy dodawany jest automatycznie
- dopuszczamy mozliwos$¢ zmiany
koloru czcionki i tta przycisku.

Aplikacja:

Format jpg / png

Rozmiar: 320x50

+ Waga: 150kB

Wazne: Obszar w prawym, gérnym rogu reklamy nie powinien mieé zadnych istotnym elementéw reklamy jak Logo, CTA, poniewaz jest to obszar
przeznaczony na oznaczenia reklamowe - obszar ochronny dedykowany pod oznaczenia to: 100x50px

Wizualizacja pogladowa:

Desktop:

Mobile:
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PREROLL SPOT REKLAMOWY

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

+ Wszystkie elementy sktadowe kreaciji, w tym kody emisyjne lub serwujgce muszg dziata¢ po https
Format: mp4 (h.264 / aac)
Minimalna rozdzielczosé: 640x360 dla 16:9 lub 640x480 dla 4:3
(wyzsze rozdzielczosci przy zachowaniu wskazanych proporcii)
+ Waga maksymalna: 3,5 MB
+ Czas trwania: do 30 sekund
Bitrate dla strumienia wideo <650;1200> kbps
Bitrate dla strumienia audio <128;256> kbps
FPS: powyzej 25
Dzwiek normalizowany na -4dB

Cyfrowe pliki wideo nie spetniajgce specyfikacji bedg konwertowane do wskazanych wyzej warunkéw brzegowych.

Wizualizacja pogladowa:
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PUSH REKLAMOWY

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

+ Copy: tytut max. 50 znakdéw ze spacjami i tres¢ max. 150 znakdéw ze spacjami
+ Zdjecie: 1420x944px

Wizualizacja pogladowa:

FORMATY
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RECTANGLE ADBLOCK

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:

Formaty: 300x250
Kreacje: jpg lub png
+ Waga: do 150 KB

WAZNE: Kazda kreacja jest weryfikowana przez zespét Gazeta.pl i musi spetniaé nastepujgce warunki:

+ nie moga udawac kontentu
muszg by¢ statyczne
+ nalezy unika¢ nadmiernego stosowania intensywnych lub przyttaczajgcych kolorow
(np. intensywny czerwony, rézowy itp), szczegdlnie jako tto reklamy.
+ rekomendujemy aby angazujgce, szczegdtowe grafiki, logotypy nie zajmowaty
wiecej niz potowe obszaru reklamowego
- rekomendujemy aby tto kreacji byto jak najbardziej zblizone do tta serwisu (w naszym przypadku im jasniejsze tym lepsze)
+ pozadane jest wyrazne zaznaczenie granic/obszaru reklamy

Wizualizacja pogladowa:
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SCREENING

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Screening desktop to realizacja reklamowa polegajgca na pozycjonowaniu tapety wzgledem wybranego formatu
reklamy gornej (np. double billboard, triboard, wideboard oraz obligatoryjna kreacja zastepcza 336x280 gif/jpg/png
lub responsywna kreacja 336x280 html5 do emisji na ekranach mobilnych). Maksymalna, tgczna waga tapety

i reklamy gornej wynosi 300kB.

+ tapeta powinna by¢ wysrodkowana w osi ,x" wzgledem reklamy gornej.

+ wosi,y" powinna uwzglednia¢ odlegtos¢ gornej krawedzi reklamy goérnej wzgledem gérnej krawedzi okna przegladarki.

+ sugerujemy aby tto byto wykonczone na krawedziach jednolitym kolorem. Kolor ten zostanie uzyty do dopetnienia
tta strony poza obszarem tapety.

+ widoczny obszar tapety zalezy od rozdzielczosci ekranu uzytkownika i szerokosci danego serwisu.
rekomendowany rozmiar tapety wynosi 1920x1080 pixeli dostarczony w dwdch plikach z réznymi obszarami
reklamowymi: dla serwisow o szerokosci 960 pixeli: i 1240 pixeli
rekomendowany rozmiar tapety dla HP Gazeta.pl wynosi 1920x1080 pixeli z uwzglednieniem szerokosci serwisu
1300 pixeli

+ tapeta pozycjonowana wzgledem bannera nie moze byé w wers;ji fixed - nie moze pozostawaé¢ w widocznym
obszarze okna przegladarki pomimo przewijania strony w dét

+ dopuszczamy pozycjonowanie tapety do gornej krawedzi okna przegladarki, ale nie jest wtedy mozliwe zgranie
przekazu reklamowego z topboardu z przekazem reklamowym na tapecie (tapeta musi by¢ przygotowana
w uniwersalnej formie, nie wymagajacej statej odlegtosci topboardu od gérnej krawedzi okna przegladarki)

+ dopuszczamy pozycjonowanie tapety do gérnej krawedzi okna przegladarki w wersji fixed (tapeta widoczna caty
czas pomimo przewijania strony w dét), ale nie jest wtedy mozliwe zgranie przekazu reklamowego z topboardu
z przekazem reklamowym na tapecie
Maksymalnie 3 kreacje w rotacji

WIZUALIZACJA POGLADOWA
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Przyktad screeningu z topboardem na Stronie Gtéwnej Gazeta.pl

Przyktad screeningu z topboardem na stronach artykutowych

FORMATY
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SCREENING NEW

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Screening desktop to realizacja reklamowa polegajgca na pozycjonowaniu tapety wzgledem wybranego formatu
reklamy gornej (np. double billboard, triboard, wideboard. Maksymalna, tgczna waga tapety i reklamy gérnej wynosi
300kB.

+ tapeta powinna by¢ wysrodkowana w osi ,x" wzgledem reklamy gornej.

+ wosi,y’ powinna uwzglednia¢ odlegtos¢ gérnej krawedzi reklamy gornej wzgledem gérnej krawedzi okna
przegladarki.

+ sugerujemy aby tto byto wykonczone na krawedziach jednolitym kolorem. Kolor ten zostanie uzyty do dopetnienia
tta strony poza obszarem tapety.

+ widoczny obszar tapety zalezy od rozdzielczosci ekranu uzytkownika i szerokosci danego serwisu.
rekomendowany rozmiar tapety wynosi 1920x1080 pixeli dostarczony w dwdch plikach z réznymi obszarami
reklamowymi: dla serwisow o szerokosci 960 pixeli: i 1240 pixeli
rekomendowany rozmiar tapety dla HP Gazeta.pl wynosi 1920x1080 pixeli z uwzglednieniem szerokosci serwisu
1300 pixeli

+ tapeta pozycjonowana wzgledem bannera nie moze byé w wers;ji fixed - nie moze pozostawaé¢ w widocznym
obszarze okna przegladarki pomimo przewijania strony w dét

+ dopuszczamy pozycjonowanie tapety do gornej krawedzi okna przegladarki, ale nie jest wtedy mozliwe zgranie
przekazu reklamowego z topboardu z przekazem reklamowym na tapecie (tapeta musi by¢ przygotowana
w uniwersalnej formie, nie wymagajacej statej odlegtosci topboardu od gérnej krawedzi okna przegladarki)

+ dopuszczamy pozycjonowanie tapety do gérnej krawedzi okna przegladarki w wersji fixed (tapeta widoczna caty
czas pomimo przewijania strony w dét), ale nie jest wtedy mozliwe zgranie przekazu reklamowego z topboardu
z przekazem reklamowym na tapecie
Maksymalnie 3 kreacje w rotacji

Screening mobile to realizacja reklamowa sktadajgca sie z dwoch elementow: tapety i bannera.
Rozmiar bannera 600x300 (skalowany do 300x150) / 300x250 / 336x280, format gif / jpg / png lub responsywna
kreacja html5 do emisji na ekranach mobilnych.

Maksymalna, tgczna waga tapety i bannera wynosi 300kB.
Rekomendowany rozmiar tapety wynosi 600x720 (format jpg / png), proporcja 1:1.2.
Maksymalnie 3 kreacje w rotacji

Funkcja ptywania banera na mobile mozliwa wszedzie oprécz HP Gazeta.pl.

Dla emisji w aplikacjach mobilnych potrzebna jest obligatoryjna kreacja 600x300 (skalowany do 300x150) / 300x250 /

336x280. W aplikacjach screening mobile nie jest wspierany, jest uzywana zwykta kreacja zastepcza.

WIZUALIZACJA POGLADOWA
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Przyktad screeningu z topboardem na Stronie Gtéwnej Gazeta.pl

Screening mobile:

FORMATY
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SHOWCASE

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:
Wersja statyczna:

Format: gif / jpg / png
Rozmiar: 750x300, 300x600, 300x250 (opcjonalny rozmiar dla mobile 336x280)
Liczba wymaganych grafik produktu: 3 ré6zne grafiki 190x168px (opcjonalnie 380x336px skalowany do 190x168px)
Do wszystkich trzech produktéw niezbedny bedzie tytut, linkowanie oraz cena
Maksymalna liczba znakow tytutu to 20 symbolow
+ Tto dla wszystkich rozmiaréw kreacji identycznego rozmiaru w formacie jpg/png
(rozmiar 750x300, 300x600, 300x250)
+ Logotyp 100x40 (opcjonalny)
+ Waga: 150 KB (dot. catej reklamy)
Maksymalnie 3 kreacje w rotacji
Produkty mozemy pokazywac¢ dodatkowo bez ceny lub z ceng promocyjng i odpowiednim dopiskiem:
,Najnizsza cena w okresie 30 dni przed wprowadzeniem obnizki... (kwota)”

Wersja z feedem:

Logotyp 100x40 ma by¢ podestany jako osobny plik (opcjonalny)

+ Tto dla wszystkich rozmiaréw kreacji identycznego rozmiaru w formacie jpg/png (rozmiar 750x300, 300x600,
300x250)
Feed Klienta musi zosta¢ wystawiony w postaci jednego pliku XML
Feed Klienta musi by¢ dostepny pod publicznym adresem URL np.
http://jakasNazwaDomeny/jakasSciezkaFolderow/jakasNazwaPliku.xml
Maksymalna liczba produktow w feedzie 20, beda losowane 3 produkty z feedu.

Feed musi by¢ “czysty” tzn:
+ znaki specjalne typu & muszg by¢ escapowane &amp;
+ jesli wystepuje HTML (np w opisie) to musi by¢ wsadzony w CDATA.
inne formaty nie sg obstugiwane, np.: nie moze to by¢ plik wyeksportowany do formatu XML z Excela.

+ Akceptowane kodowanie znakow to UTF-8
Plik XML musi spetnia¢ podstawowe wymogi co do swojej struktury i musi sie ,walidowac”, czyli jego struktura
ma by¢ zgodna z ogdlnie przyjetymi zasadami przygotowania plikéw XML. Rekomendujemy, by przygotowany
przez programiste plik przed wystaniem do Wydawcy, byt sprawdzony pod katem struktury. Strukture pliku XML
mozna sprawdzi¢ narzedziami dostepnymi w sieci, np.:

+ http:/www.xmlvalidation.com/
+ http:/www.w3schools.com/xml/xml_validator.asp

http://www.validome.org/xml/

+ Jesli Klient tworzy od nowa feed XML to rekomendujemy by byt zgodny z XSD wskazanym przez Wydawce t;.
https://cdngazeta.pl/pixel/wymagania-do-feedu Link do strony, na ktérej mozna zwalidowaé XML w oparciu
0 XSD to np: https://www.freeformatter.com/xml-validator-xsd.html
Pola/dane w feedzie, ktére sg wymagane:

+ ,id” czyli identyfikator produktu, ktéry musi by¢ unikalny per oferta/produkt
nazwa produktu (prezentujemy w galerii produktowej max. 3 wyrazy tj. 20 znakéw ze spacjami, wiec jesli bedzie
dtuzsza to automatycznie zostanie skrocona przez wydawce)
URL = link do produktu ze wszystkimi skryptami, redirectami, UTMami GA, ktére wymaga Klient


http://www.xmlvalidation.com/ 
http://www.w3schools.com/xml/xml_validator.asp 
https://cdngazeta.pl/pixel/wymagania-do-feedu
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SHOWCASE

+ link do zdjecia produktu
+ cena

+ Waga: 150 KB
+ Produkty mozemy pokazywac¢ dodatkowo bez ceny lub z ceng promocyjng i odpowiednim dopiskiem: ,najnizsza
cena w okresie 30 dni przed wprowadzeniem obnizki... (kwota)”

Przyktadowy feed przygotowany zgodnie ze specyfikacjg Wydawcy:

<g:id>20844164218934</g:1id>

<g:title>Dywan z motywem geometrycznym 60x90 cml</g:title>

<g:description>Chodniki z kolekcji BASIC to praktyczne i ozdobne produkty.</g:description>
<g:product_type>Dywany</g:product_type>

<g:link>

https://... - Llink do produktu

</g:Llink>

<g:image_Link>

https://... - Llink do gtéwnego zdjecia produktu

</g:image_Llink>
<g:availability>in stock</g:availability>
<g:price>199.00</g:price>
<g:sale_price>100.00</g:sale_price>
<omnibus_price>120.00</omnibus_price>
<g:brand>NAZWA MARKI</g:brand>

</item>
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SMART BRANDING VIDEO

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Poziom:

+ L-screen pionowa czes¢: 270x210 px pozioma czesé:

1920x170 px, JPEG lub PNG

+ Belka reklamowa formaty poziome: 1920x170 px,
formaty pionowe: 1080x202 px JPEG lub PNG

+ Link w opisie (dostepny tylko w modelu FF): tekst
do 200 znakoéw ze spacjami i linkiem ( w 200 znakdw
wliczane sg dtugosc¢ linka)

+ Plansza petnoekranowa (dostepna tylko w modelu
FF): format 1920x1080px, JPEG lub PNG

WIZUALIZACJE POGLADOWE
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FORMATY

Pion:
- Belka reklamowa (animacja lub grafika)

Materiaty graficzne do animacji
Najlepiej grafika wektorowa (pliki. Al, .EPS albo .SVG)
Ewentualnie PNG na przezroczystym tle. Dtuzszy bok
min. 1500-2000px

Animacje Attention Ad na Instagramie, YouTube Shorts,

TikToku

« Transparentne tto

+ Animacja o dtugosci 10 sekund
Maksymalnie 20% wysokosci ekranu - 380px na
Instagramie, YT Shorts i TikToku
Maksymalnie 90% szerokosci ekranu - 855-990px na
Instagramie, YT Shorts i TikToku

+ Plik .MOV (z kodekiem ProRes 4444)
Z przezroczystym ttem

+ Wymiary pliku (warstwy z animacja): Instagram Reels,
TikTok, YT Shorts — 1080x1920px

Bezpieczne marginesy i zalecane umiejscowienie
animaciji:

+ 380 px od dolnej krawedzi ekranu
+ 45 px od lewej krawedzi ekranu
180 px od prawej krawedzi ekranu
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Wizualizacje pogladowe:

L-screen (desktop)

Plansza petnoekranowa (desktop):

SPECYFIKACJA TECHNICZNA REKLAM W SERWISACH GAZETA.PL

Belka reklamowa (desktop)

Belka reklamowa (mobile):

FORMATY
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SPONSORING 0BSZARU SPORT

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Format: jpg
+ Waga: do 150KB

Desktop:
+ 600x200px skalowana do 300x100px, tto: 1300x140px

Mobile:
+ 600x200px skalowana do 330x110px, tto 360x432px

Kreacja desktop i mobile musi zawiera¢ oznaczenie ,REKLAMA” (jest dodawane domyslinie po stronie serwisu)

oraz czytelne wskazanie sponsorskie ,SPONSOREM OBSZARU SPORT JEST <NAZWA MARKI>" na pasku
o wymiarach zgodnych z szerokoscig kreacji, nie nizszym niz 20px — zgodnie z wizualizacjami.

Wizualizacja pogladowa:
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SPONSORING OBSZARU WALUTY | GIELDA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Format: jpg
+ Waga: do 150KB

Desktop:
+ 600x200px skalowana do 300x100px, tto: 1300x140px

Mobile:
+ 600x200px skalowana do 330x110px, tto 360x432px

Kreacja desktop i mobile musi zawiera¢ oznaczenie ,REKLAMA” (jest dodawane domyslinie po stronie serwisu)

oraz czytelne wskazanie sponsorskie ,SPONSOREM OBSZARU WALUTY | GIELDA JEST <NAZWA MARKI>"
na pasku o wymiarach zgodnych z szerokoscia kreacji, nie nizszym niz 20px — zgodnie z wizualizacjami.

Wizualizacja pogladowa:
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SPONSORING POGODY

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

Format: jpg
+ Waga: do 150KB

Desktop:
+ 600x200px skalowana do 300x100px, tto: 1300x140px

Mobile:
+ 600x200px skalowana do 330x110px, tto 360x355px

Kreacja desktop i mobile musi zawiera¢ oznaczenie ,REKLAMA” (jest dodawane domyslinie po stronie serwisu)

oraz czytelne wskazanie sponsorskie ,SPONSOREM POGODY JEST <NAZWA MARKI>" na pasku o wymiarach
zgodnych z szerokoscia kreacji, nie nizszym niz 20px — zgodnie z wizualizacjami.

Wizualizacja pogladowa:
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STREFA MARKI - CZTERY KATY, AVANTI24

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

TOP BANNER:
Zdjecie o wymiarach: 2400 x 648px oraz Slug/URL

LOGO
Wymiar 600x600

BRANDED BANNER:
Format przygotowuje Wydawca na podstawie dostarczonego feedu produktowego

MODUL Z INSPIRACJAMI:
Format przygotowuje Wydawca na podstawie dostarczonych zdje¢ wizerunkowych 1260x660px (desktop)
i 448x716px (mobile) oraz feedu produktowego.

FEED BOARD:
Format przygotowuje Wydawca na podstawie dostarczonego zdjecia wizerunkowego 448x560px
oraz feedu produktowego.

LISTING PRODUKTOWY:
Format przygotowuje Wydawca na podstawie dostarczonego feedu produktowego.

FORMATY
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STREFA MARKI - MOTO

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

TOP BANNER

Wymiary zdjecia: 1920x1080px
Format zdjecia: jpg

Tytut artykutu: max 50 znakow
Opis: max 100 znakow

LOGO
Wymiar: min. 200px
Format pliku: png

MODUL Z INSPIRACJAMI V1
Liczba zajawek: 2 artykuty
Wymiary zdjecia: 1920x1080px
Format pliku: jpg

Tytut modutu: max 90 znakdéw
Tytut artykutu: max50 znakéw
Opis: max 120 znakow

CTA: max 40 znakéw

MODUL Z INSPIRACJAMI V2
Minimum 1 artykut

Wymiary zdjecia: 1920x1080px
Format pliku: jpg

Tytut modutu: max 55 znakdéw
Opis: max 235 znakow

CTA: max 40 znakéw

MODUL Z INSPIRACJAMI V3

Wymiar zdjecia auta: 1920x1080

Format: jpg

Tytut modutu: max 90 znakdéw

Tytut kolumny x 3 wersje: max 50 znakow

Opis x 3 wersje (korespondujgcy z tytutem kolumny):
max 100 znakow

CTA: max 40 znakéw

SPECYFIKACJA TECHNICZNA REKLAM W SERWISACH GAZETA.PL

FORMATY

MODUL ZE ZDJECIAMI / GALERIA
Liczba zdje¢: 3 zdjecia

Wymiary: 1920x1080px

Tytut moduty: max 80 znakow
Opis: max 100 znakdéw

CTA: max 40 znakow

LISTING PRODUKTOWY V1

Minimalnie 1 zaktadka, optymalnie 2-8 zaktadek
(w tym 1-2 rzedy per zaktadka)

Wymiary zdjecia: 1920x1080px

Format pliku: jpg

Tytut modutu: max 100 znakow

Dodatkowe elementy:

Nazwa modelu auta/cena — max 80 znakéw
Tag — max 30 znakdéw

LISTING PRODUKTOWY V2

Liczba produktow: max 4

Wymiary zdjecia: 1920x1080px

Format pliku: jpg

Tytut modutu: max 100 znakow

Dodatkowe elementy:

Nazwa modelu auta/cena — max 80 znakéw
Tag — max 30 znakdéw

MODUL WIDEO
Rozdzielczo$¢ filmu: min. full HD
Format: mp4

60



GAZETA.PL

SPECYFIKACJA TECHNICZNA REKLAM W SERWISACH GAZETA.PL

FORMATY

STREFA MARKI - WYBRANE SERWISY PRASOWE

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Specyfikacja:

TOP BANNER

Wymiary zdjecia: 1920x1080px
Format zdjecia: jpg

Tytut artykutu: max 50 znakow
Opis: max 100 znakow

LOGO
Wymiar: min. 200px
Format pliku: png

MODUL Z INSPIRACJAMI V1
Liczba zajawek: 2 artykuty
Wymiary zdjecia: 1920x1080px
Format pliku: jpg

Tytut modutu: max 90 znakdéw
Tytut artykutu: max50 znakéw
Opis: max 120 znakow

CTA: max 40 znakéw

MODUL Z INSPIRACJAMI V2
Minimum 1 artykut

Wymiary zdjecia: 1920x1080px
Format pliku: jpg

Tytut modutu: max 55 znakdéw
Opis: max 235 znakow

CTA: max 40 znakéw

MODUL Z INSPIRACJAMI V3

Wymiar zdjecia: 1920x1080

Format: jpg

Tytut modutu: max 90 znakdéw

Tytut kolumny x 3 wersje: max 50 znakow

Opis x 3 wersje (korespondujgcy z tytutem kolumny):
max 100 znakow

CTA: max 40 znakéw

MODUL ZE ZDJECIAMI / GALERIA
Liczba zdje¢: 3 zdjecia

Wymiary: 1920x1080px

Tytut moduty: max 80 znakow
Opis: max 100 znakdéw

CTA: max 40 znakow

LISTING PRODUKTOWY V1

Minimalnie 1 zaktadka, optymalnie 2-8 zaktadek
(w tym 1-2 rzedy per zaktadka)

Wymiary zdjecia: 1920x1080px

Format pliku: jpg

Tytut modutu: max 100 znakow

Dodatkowe elementy:

Nazwa produktu/cena — max 80 znakow

Tag — max 30 znakdéw

LISTING PRODUKTOWY V2

Liczba produktow: max 4

Wymiary zdjecia: 1920x1080px

Format pliku: jpg

Tytut modutu: max 100 znakow
Dodatkowe elementy:

Nazwa produktu/cena — max 80 znakow
Tag — max 30 znakdéw

MODUL WIDEO
Rozdzielczo$¢ filmu: min. full HD
Format: mp4
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TOPBOARD DOUBLEBILLBOARD ADBLOCK

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:

Formaty: 750x200
Kreacje: jpg lub png
+ Waga: do 150 KB

WAZNE: Kazda kreacja jest weryfikowana przez zespét Gazeta.pl i musi spetniaé nastepujgce warunki:

+ nie moga udawac kontentu

+ musza byc statyczne

+ nalezy unika¢ nadmiernego stosowania intensywnych lub przyttaczajgcych kolorow
(np. intensywny czerwony, rézowy itp), szczegdlnie jako tto reklamy.

+ rekomendujemy aby angazujgce, szczegdtowe grafiki, logotypy nie zajmowaty wiecej niz potowe obszaru
reklamowego

+ rekomendujemy aby tto kreacji byto jak najbardziej zblizone do tta serwisu
(w naszym przypadku im jasniejsze tym lepsze)

+ pozadane jest wyrazne zaznaczenie granic/obszaru reklamy

Wizualizacja pogladowa:
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VIDEO BACKLAYER

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:
Format emitowany na serwisach Grupy Gazeta.pl poza strong gléwna - HP gazeta.pl

Komplet poprawnych materialow wraz z linkami i skryptami zliczajgcymi nalezy dostarczy¢ na minimum
3 dni robocze przed emisja.

Video Backlayer jest potgczeniem formatu gérnego i tapety wideo. Po interakcji z uzytkownikiem format staje sie
petnoekranowa kreacjg wideo.

Materiat wideo zaczyna sie od elementu <body> strony. Rekomendujemy, aby najistotniejsze elementy typu logotyp,
tekst umieszczac w obszarze bannera a wideo stanowito jedynie dopetnienie kreac;ji.

1. Wideboard:
kreacja musi posiadac¢ przycisk ,Zamknij X", w prawej gornej czesci reklamy
Zamykanie kreacji obstugiwane jest przez szablon reklamowy za posrednictwem ponizszego kodu:
window.parent.postMessage(params.onCrossClick, '*');

»Zamknij X" umieszczony na nieprzezroczystym tle, w prawym gérnym rogu kreacji, czcionka min. 20px,
catos¢ napisu powinna mie¢ wymiar 50x20 px. Caty obszar przycisku musi powodowa¢ zamkniecie kreacji.

oraz wbudowane buttony zachecajgce do interakgiji:

po umieszczeniu kursora myszy nad buttonem, powinno nastgpi¢ wykonanie funkcji
window.parent.postMessage(params.onBannerOver, 'x'); Po jej wykonaniu nastepuje ukrycie portaluy,
i przejscie tapety w tryb petnoekranowego formatu wideo, wtgczenie dzwieku nastepuje po kliknieciu w button
inicjujgcy jego uruchomienie.
+ zdjecie kursora myszy znad obszaru buttona powinno wykona¢ funkcje window.parent.postMessage(params.
onBannerout, '*'); Po jej wywotaniu nastepuje wytgczenie petnoekranowego wideo i przejscie w tryb tapety.

2. Plik wideo w dwaéch wersjach

Plik zrédtowy (przed konwersjg).
Podstawowy plik po konwersji do formatu mp4 H.264/AAC, waga do 3.5MB, czas trwania do 30 sekund.

Opcjonalnie:

1. Poster 1920x1080px: obrazek jpg/png (waga do 150 KB), obrazek pojawia sie po zakoriczeniu wideo jako ostatnia
klatka filmiku dla podstawowego oraz dodatkowego pliku. Poster znika przy ponownym odpaleniu filmiku. Poster
zaczyna sie od elementu <body>, zastepuje materiat wideo. Bezpieczny obszar dla dodatkowej tresci na posterze
to lewa i prawa strona z uwzglednieniem szeroko$ci wideboarda oraz szerokosci serwisu (1300px), wysoko$¢ 300px.

2. Dodatkowy plik po konwersji do formatu mp4 H.264/AAC, waga do 3.5MB, czas trwania do 30 sekund. Jest
odtwarzany po najechaniu na przycisk ,ROZWIN'.

Plik wideo jest odtwarzany z uzyciem playera tta, zapewnionego przez Gazeta.pl. Odtwarzane wideo NIE moze by¢ zapetlone.
Jesli Poster nie byt dostarczony wtedy wideo sie zatrzymuje na ostatniej klatce.

WIZUALIZACJA POGLADOWA
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VIDEO BACKLAYER

Wizualizacja pogladowa:

3. Wideboard (banner emitowany po zamknieciu kreacji)

« Format: html5
* Rozmiar: 940x300
+ Waga: 150 KB

+ Produkt wymaga kreacji zastepczej gif/jpg/png w rozmiarze 336x280 pixeli
do emisji na ekranach mobilnych (all screen)

FORMATY
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WELCOME SCREEN

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:

Format: gif / jpg / png
Rozmiar: 1920x1080
+ Waga: 300 KB

Obszar widocznosci formatu Welcome Screen: 1280x900 px.
Obszar z lewej strony oraz na dole kreacji jest zarezerwowany dla okna logowania i stopki, zgodnie z wizualizacja.

Nie gwarantujemy widocznosci kreacji w tych miejscach.

Wizualizacja pogladowa:
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WIDEO | CLICK2SHOP

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:

+ Zdjecie kazdego produktu na przezroczystym tle w formacie PNG - rekomendowana wielko$é 140x74px
(maksymalnie 200-300 kB),
1 zdjecie logotypu na przezroczystym tle w formacie PNG - rekomendowana wielko$¢ 80x24px,
Napisy: nazwa kazdego produktu do 42 znakéw ze spacjami, cena kazdego produktu do 20 znakow ze spacjami,
przycisk CTA do 20 znakow ze spacjami
Liczba produktow: minimum 1, maksymalnie 10,
Preroll: kreacja wideo w formacie mp4, 16x9, rozdzielczo$¢ najlepiej fullhd, bitrate nie mniej niz 5Mbps, rozmiar nie
wiecej niz 250MB, maksymalna dtugos¢ 30s.

Gazeta.pl zapewnia:

Kolor tta obszaru

ZOBACZ ONLINE
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WIDEO | KURTYNA POZIOMA LUB PIONOWA

Specyfikacja:

Kurtyna:

« tto kurtyny: plik graficzny jpg lub png jezeli ma zawiera¢ przezroczystosci, rozmiar 1280x720.

+ preroll: kreacja wideo w formacie mp4, 16x9, rozdzielczo$¢ najlepiej fullHD, bitrate nie mniej niz 5Mbps,
rozmiar nie wiecej niz 250MB, maksymalna dtugos¢ 30s.

Przycisk:
Plik graficzny przycisku w wersjach dla desktop i mobile w formacie png/jpg — rozmiar dowolny, ale nalezy
pamietac o czytelnosci takiej grafiki na réznych rozmiarach playera (na mobile typowa szerokos$¢ playera
340-360px, na desktopie: 600-850px, fullhd to 1920px)

« preroll: kreacja wideo w formacie mp4, 16x9, rozdzielczo$¢ najlepiej fullHD, bitrate nie mniej niz 5Mbps,
rozmiar nie wiecej niz 250MB, maksymalna dtugos¢ 30s.

Gazeta.pl zapewnia:

+ Obowigzkowe: Kolory i tre$¢ przycisku zwin/rozwin.
+ Opcjonalne: dodatkowe stylowanie przyciskow.

Kurtyna pozioma:

ZOBACZ ONLINE

Kurtyna pionowa:

ZOBACZ ONLINE
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WIDEO | PRZYCISK NA REKLAMIE

Urzadzenia: Desktop

Specyfikacja:
Przycisk na reklamie wideo:

Plik graficzny przycisku w wersjach dla desktop i mobile w formacie png/jpg — rozmiar dowolny, ale nalezy
pamietac o czytelnosci takiej grafiki na réznych rozmiarach playera (na mobile typowa szerokos$¢ playera

340-360px, na desktopie: 600-850px, fullhd to 1920px)
Preroll: kreacja wideo w formacie mp4, 16x9, rozdzielczo$¢ najlepiej fullhd, bitrate nie mniej niz 5Mbps,

rozmiar nie wiecej niz 250MB, maksymalna dtugos¢ 30s.

ZOBACZ ONLINE
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WIDEO | SLIDER

Specyfikacja:
Preroll 1: kreacja wideo w formacie mp4, 16x9, rozdzielczos¢ najlepiej fullhd, bitrate nie mniej niz 5Mbps,

rozmiar nie wiecej niz 250MB, maksymalna dtugos¢ 30s.
Preroll 2: kreacja wideo w formacie mp4, 16x9, rozdzielczos¢ najlepiej fullhd, bitrate nie mniej niz 5Mbps,

rozmiar nie wiecej niz 250MB, maksymalna dtugos¢ 30s.
Preroll 1 i preroll 2 musza by¢ identycznej diugosci!

Gazeta.pl zapewnia:

Kolor slidera (gradienty sg niepozadane), ewentualne dodatkowe stylowanie.

ZOBACZ ONLINE

FORMATY
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IDRAPKA

Urzadzenia: Deskto, Mobile

Specyfikacja:

Format: gif / jpg / png
Rozmiar: 750x200 / 750x300 / 940x300 / 1170x300 + mobilna kreacja 600x300
(skalowana do 300x150) / 300x250 / 336x280 gif/jpg/png (all screen)
Nalezy przygotowac¢ dwie kreacje — jedng na desktop i drugg na mobile. Kazda z nich sktada sie
z dwéch wersji: kreacji przed zdrapaniem i po zdrapaniu
+ Waga: maksymalna waga pojedynczego obrazka 150KB
Maksymalnie 3 kreacje w rotacji
Komplet gotowych materiatow nalezy dostarczy¢ najpdzniej na 3 dni przed realizacja

Zdrapka to format zachecajgcy uzytkownikéw do ,zdrapania” warstwy reklamy, aby odkry¢ ukryta tresé.
Zalecamy dodanie CTA na warstwie przed zdrapaniem, aby sktoni¢ uzytkownika do klikniecia i zdrapania warstwy.

Wizualizacja pogladowa:

Desktop: Mobile:
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